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Lombardo: «Gestiamo fondi a ritorno assoluto»

Plenisfer, investimenti
dalle azioni ai metalli

Un approccio integrato agli inve-
stimenti. E questo il metodo scelto
da Plenisfer — societa di gestione
del risparmio fondata nel 2019 e
guidata da manager di grande
esperienza — per affrontare mer-
cati finanziari sempre meno «leg-
gibili» e in cui le occasioni di otte-
nere rendimenti positivi diventano
piu rare. «La nostra
strategia consiste nel

8

per cento

& l'obiettivo di
rendimento
medio
annualizzato

creare valore sce- b
gliendo all'interno di =
una ampia gamma di Ry

attivi in cui investire:
azioni obbligazioni,
crediti, metalli pre-
ziosi, valute, materie
prime. Con fondi
sganciati da ogni ter-
mine di confronto
(benchmark) puntia-
mo a ottenere un rendimento asso-
luto di medio lungo periodo: il
fondo “Destination Value” punta
all’8% annualizzato», spiega Gior-
dano Lombardo, che prima di fon-
dare Plenisfer ¢ stato Ceo di Pione-
er Investments (oggi Amundi), e
presidente di Assogestioni, 'Asso-
ciazione italiana dei gestori del ri-
sparmio dal 2014 al 2016.

Fondatore
Giordano
Lombardo co-
fondatore e
ceodi
Plenisfer,

e stato
presidente di
Assogestioni
nel 2014-16

Plenisfer Investments Sgr é
I'unica boutique di investimento
in Italia, e una delle poche al
mondo, dedicata a fondi svinco-
lati dal benchmark costruiti at-
traverso un approccio multi-stra-
tegy e multi-asset finalizzato a
raggiungere obiettivi chiari e mi-
surabili. La societa nasce dall'in-
contro tra quattro soci fondatori
— Giordano Lombardo, Mauro
Ratto, Diego Franzin e Robert Ri-
chardson — e il gruppo Generali,
partner strategico e socio al 51%,
che ha partecipato con un 1 mi-
liardo di euro nel 2020 al lancio
del primo fondo, «Destination
Value», appunto. Plenisfer ha se-
de operativa a Milano e uffici a
Londra e Dublino. «Ci rivolgiamo
a una clientela di investitori di
private banking, retail e istituzio-
nali e vogliamo promuovere un
nuovo paradigma, una gestione
“new active” per rispondere al
cambiamento di mercati in cui le
tradizionali strategie non funzio-
nano piu e in cui il «benchmark»
& diventato un limite, pit1 che uno
stimolo», conclude Lombardo.
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